, LCA.3X AGENT DE COMMERCIALISATION
L'ECOLE DU

GROUPE CONSEIL SON & MUSIQUE

DESCRIPTION DU PROGRAMME

Le dipldmé en « Agent de commercialisation» participe au développement d'événements artistiques et culturels (comédiens,
chanteurs, humoristes, musiciens, festivals, tournées artistiques, etc.). Il doit négocier les contrats pour les spectacles et les cachets
qui seront versés aux artistes, planifier et organiser les moyens publicitaires, les événements promotionnels (lancements de
disque), les tournées, les conférences de presse et autres relations avec les médias et autres interlocuteurs. Il doit également
organiser I'agenda de travail des artistes, les conseiller sur toutes questions concernant le développement marketing et les projets
futurs.

INFORMATIONS GENERALES

Dipléme : Attestation d'Etudes Collégiales (AEC)
Nombre d'unités : 23 1/3
Durée : 3 sessions 570 heures de cours (330 heures de type «théorie», 240 heures de type «pratique») 10 cours

LES DIPLOMES POURRONT TRAVAILLER LES COMPETENCES DEVELOPPEES PAR LA
FORMATION
Dans les entreprises suivantes : Ce programme vise a développer les

compétences suivantes :

e Compagnie de gérance d'artistes ¢ Analyser les fonctions de travail
o Compagnie de disques ¢ Rechercher et analyser des données commerciales
e  Gérer un projet de commercialisation de produits ou de

e Maison de production services

e Tournée d'artistes e Etablir un plan marketing et en assurer le suivi
e Promouvoir des produits et des services par des

e Festival uits
moyens de communication de masse
* Agence de casting e Utiliser des logiciels d'application courante
e Agence de relations publiques e Analyser de l'information comptable et financiére
e Préparer et gérer un budget d'exploitation
e Utiliser des sources de droit s'appliquant aux activités
commerciales
e Commercialiser un produit culturel
LES FONCTIONS DE TRAVAIL CONDITIONS D’ADMISSION
Ce programme vise les professions suivantes : Détenir un dipléme d’études secondaires (DES)
ou une formation jugée suffisante par le
college, et satisfaire a I’'une des conditions
suivantes:
¢ Adjoint a la direction de tournée e  Avoir interrompu ses études pendant au moins deux

sessions consécutives ou une année scolaire; ou
e Agent de spectacle . . A
o Etre visé par une entente entre le Collége et un

e Agent de promotion employeur ou par un programme gouvernemental; ou

¢ Avoir complété au moins une année d'études

e Agent de projet marketin
9 prol 9 postsecondaires échelonnée sur une période d’'un an ou

e Agent de publicité plus.
e Agent de relation de presse Autres conditions:
e Assistant a la production de spectacles e Avoir une maitrise suffisante de la langue francaise;

e Respecter les regles et procédures en vigueur au College

¢ Recherche de commandites et de subventions ) A
pour 'admission;

e Acquitter les frais exigibles pour 'admission et 'inscription
dans le programme;

e Avoir le droit d’étudier au Canada.
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LCA.3X AGENT DE COMMERCIALISATION

L'ECOLE DU

GROL

UPE CONSEIL SON & MUSIQUE

DESCRIPTIF DES COURS
PREMIERE SESSION TROISIEME SESSION

401-AB1-BU Introduction a la commercialisation [60 heures]
Identifier les différents postes de chaque grand secteur de l'industrie
musicale et apprendre comment s'y positionner. Intégrer les
notions reliées a l'artiste et a son gérant, les étapes de production
du produit, les différents types de promotion et leurs intervenants,
les différentes fagons de vendre un produit.

420-AB2-BU Informatique appliguée [75 heures]

Assembler, organiser et produire divers documents (Word), gérer
l'agenda, le calendrier et les courriels (Outlook), et préparer des
présentations (Powerpoint). Concevoir des budgets simples ou des
plannings (Excel).

La maitrise du logiciel Excel pour les cours de gestion budgétaire |
et gestion budgétaire 1l est essentielle.

401-AB3-BU Produits et image commerciale [45 heures]
Déterminer ce qu’est la recherche commerciale et définir les types
d'activités de recherche et leurs applications au monde du
spectacle. Trouver des solutions aux problemes de marketing et
aux problematiques de recherche . Approfondir sa connaissance de
I'environnement économique, technologique, politique et culturel du
produit pour mieux déterminer son positionnement.

DEUXIEME SESSION

401-AB4-BU Gestion de projet | [45 heures]

Déterminer les différents types de projets du milieu artistique, la
recherche de nouveaux talents, la recherche d'un projet artistique
(solo ou en groupe) pour le développement de carriere, les étapes
de production d'un album, apprendre a se positionner en tant que
producteur ; contrdler, respecter et vérifier le budget durant les
étapes de réalisation du projet.

401-AB6-BU Mise en marché [60 heures]

Etablir un plan de marketing et son suivi, effectuer la promotion
des produits et des services par des moyens de communication de
masse, gérer le budget alloué, analyser le comportement d'achat
des consommateurs, évaluer les résultats de [activité
promotionnelle, collaborer avec les personnes ressources
impliquées dans le processus de mise en marché.

401-BB3-BU Gestion budgétaire | [45 heures]

Identifier les différents éléments financiers de l'industrie musicale,
analyser linformation comptable a des fins de gestion
commerciale, interpréter les rapports financiers, les indicateurs de
performance des ressources financieres, le réle financier du
producteur de disques en lien avec les différents intervenants.

401-AB9-BU Gestion des aspects légaux [60 heures]
Développer une vision globale des enjeux juridiques reliés aux
divers secteurs du monde du divertissement, maitriser les
notions de base du droit d'auteur et du droit contractuel,
appliquer les notions juridiques a travers I'étude de cas tirés
de divers contextes de travail, évaluer les conséquences d'une
infraction a la réglementation, connaitre les mécanismes de
négociation.

401-BB2-BU Gestion de projet Il [60 heures]

401-AB8-BU Gestion budgétaire |l [45 heures]
401-BB4-BU Projet de fin d'études [75 heures]

Mettre en application les notions apprises dans tous les
cours du programme grace a la conception et la réalisation
d’un spectacle devant un public : le«x Zoom sur la Reléve ».
Les étudiants devront définir le theme du spectacle, définir et
gérer le budget, participer a I'organisation du spectacle avec
les étudiants en production d'événements, éventuellement
faire passer des auditions, rechercher des commanditaires,
préparer le contrat des artistes du spectacle, commercialiser
la vente des billets, concevoir la publicité, la pochette de
presse et préparer les relations de presse du jour J. Le jour
du spectacle, ils devront faire l'accueil des VIP, de la presse
et des spectateurs et assurer le bon déroulement du show
avec les autres intervenants.lls devront également faire le
bilan de I'événement.
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